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USNESENI

Krajsky urad Libereckého kraje, spravni odbor, oddé€leni krajsky zivnostensky urad piislusny podle
§ 7 pism. 1) zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdé&jSich ptedpisi,

rozhodl

ve véci vedené pod ¢. j. KULK 81849/2019 ze dne 31.10.2019 o prestupku podle § 8a odst. 2
pism. d) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb.,
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpisu, kterého se méla
podeziela pravnicka osoba PIVOVAR SVIJANY a.s., ICO 25035207, sidlo Svijany 25, 463 46
Svijany dopustit dne 08.04.2018 v reklam¢ uvedené na facebookové strance ,,@Svijany* pii nabidce
prodeje piva Svijany Vv pivnich plechovkach o objemu 2 litry ve specialni edici ,,nejen pro chlapy®,
kde vyuzila prvek sexismu v zobrazeni mladych zen ve spodnim pradle, tedy principu ,,sex sells* bez
zjevné ptimé souvislosti s prodavanym produktem

takto:

I. Podle § 76 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za piestupky a fizeni o nich, se
Z ditvodu, Ze doSly podnét neodiivodiiuje zahajeni Fizeni o prestupku, véc

odklad a.

Odtiivodnéni:

Krajsky tfad Libereckého kraje, spravni odbor, oddé€leni krajsky zivnostensky ufad jako organ dozoru
podle zakona o regulaci reklamy obdrzel dne 31.10.2019 podnét od z. s. NESEHNUTI, I1CO
65338189, se sidlem Kpt. Jarose 18, 602 00 Brno, tykajici se podezieni na poruseni § 2 odst. 3 zakona
o regulaci reklamy, které stanovi, Ze reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy.

Podatel v podnétu upozornil na zvetrejnéni vyse uvedené reklamy a vyslovil podezieni, ze reklama je
V rozporu se zakonem, nebot’ snizuje lidskou diistojnost (Zeny jsou zobrazeny jako pasivni objekty
na pfipoutani pozornosti bez souvislosti s nabizenym produktem) a diskriminuje na zakladé pohlavi
(v porovnani s jinou reklamou umisténou na stejnych pivnich plechovkach, zvefejnénou dne
04.02.2018 na stejné facebookové strance).

Organ dozoru na zakladé doslého podnétu provedl predbézné Setieni véci. Dne 05.11.2019 oznamil
podezielé pravnické osobé zahajeni kontroly regulace reklamy, sezndmil ji s pfedmétem kontroly,
vyzval ji K podani kompletni informace o zadani a zpracovani reklamy a k projednani véci stanovil
termin Ustniho jednani na den 18.11.2019 od 10:00 v sidle organu dozoru.

Dne 18.11.2019 bylo provedeno ustni jednani, na némz zastupce podezielé pravnické osoby predlozil
pisemné vyjadieni k pfedmétu kontroly, z n€hoz, jako téZ z Gstnich vyjadieni zastupce kontrolované
osoby v prubehu jednani, vyplyvaji nasledujici informace:
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- kontrolovana osoba uvedené pfispévky, zvefejnéné na socidlni siti facebook, nepovazuje za
reklamu. Jde pouze o informaci, tzv. status na profilu @Svijany, ur€enou jen komunité této socialni
sit¢ (pfizniveum svijanského piva) a zalozenou s cilem informovat pfiznivce o moznosti zakoupit si
na e-shopu pivovaru Svijany pivo ve specidlni limitované edici ,,nejen pro chlapy“. V prostiedi
socialni sité facebook totiz plati, ze pokud je ptispévek zveiejnén jako neplaceny, pohlizi se na n¢j
jako na prosté informacéni sdéleni urené vyhradné uzivatelim této socialni sité. Pokud ma byt
piispévek povazovan za reklamu, musi byt primarné zvefejnén jako placend informace (coz se v
posuzovanych ptipadech nestalo), tj. mit vic¢i adresatim SirSi vyznam, nez ma prosté informacni
sdéleni. Nebot’ smyslem reklamy jako néstroje marketingové komunikace je dorucit reklamni sdéleni
cilové skupiné se zdmérem zménit jeji chovani, typicky za ucelem prodeje urcitého produktu nebo
preference urCité produktové znaCky. Dodani zbozi objednaného zakaznikem pies e-shop je
realizovano vyhradé na adresu urenou zdkaznikem a zbozi se dodava zabalené. Prozatim se
nepldnuje zfizeni specialniho vydejniho mista nebo spolupriace s nckterou jiz zavedenou siti
vydejnich mist.

- kontrolovana osoba vzhledem k vyse uvedenému nemiize piedlozit kompletni dokumentaci o
zadani a zpracovani piispévkl vcetné informace v jakém rozsahu, jakymi zplsoby (socidlni sité,
internet, tisk, letdky) a v jakém obdobi byla reklamni sdé€leni Sitena. Ode dne, kdy byly ptispévky
umistény na facebookovy profil, jsou na ném stale dostupné.

- Setfeni prvniho pfispévku na socidlni siti se tykd obrazové Casti, na niz jsou zobrazeny produkty
(plechovky s pivem) a chmel. Na plechovkach jsou umélecké fotografie zen pti praci na chmelnici,
zeny odpocivajici po praci na zitném lanu, Zeny v typickém prostiedi pii vyrobé piva (pied kadi s
pivnim kvasem). Uvedend vyobrazeni zen na pivnich obalech nejsou v rozporu s dobrymi mravy,
nebot’ Zeny nejsou zobrazeny zpusobem, ktery by zdsadné pohorsoval vétSinovou ¢ast spolecnosti.

- Setfeni druhého pfispévku na socidlni siti se tykd obrazové ¢asti, na niZ jsou zobrazeny produkty
(plechovka, sklenéna lahev s pivem) a chmel. Jde o sdéleni urené opét ptiznivclim pivovaru Svijany
obsahujici informaci o televiznim pofadu ,,RockParada“, v jehoZz ramci dostavali hosté potradu
(zobrazeni na obrdzku) darky (zobrazené produkty) z Pivovaru Svijany. Na pivni plechovce je
zobrazen Cesky olympijsky vitéz Lukas Krpalek, jez ma na rentgenovém snimku misto srdce
plechovku piva, coz povazujeme za zjevnou grafickou nadsazku. Uvedené vyobrazeni judisty
svleceného do puli t€la nemtize byt posuzovano jako rozpor s dobrymi mravy, nebot’ na vyobrazeni
nejsou vidét Zadné intimni ¢asti muzZského téla. Piitom takto vyobrazené muze lze zcela bézné vidét
v televiznich potfadech nebo ve zvetejnénych videozdznamech ze sportovnich zavodii nebo z tréninku.

- zpracovatelem uvedenych piispévki na socidlni siti je kontrolovana osoba PIVOVAR SVIJANY
a.s., kterd zpracovala reklamu pro sebe. Grafické zpracovani uvedenych vyobrazeni zen a muze
(motivy) si kontrolovand osoba zajistila v poloviné roku 2017 priméarné za tcelem jejich umisténi do
reklamniho kalendate na rok 2018. Grafické zpracovani kalendafe zaznamenalo znac¢ny Uispéch mezi
ptiznivci pivovaru Svijany. Na jate roku 2018 proto vedeni kontrolované osoby rozhodlo, ze uvedené
motivy vyuzije téZ pii potisku pivnich plechovek pro vyrobu specidlni limitované edice téchto
produkti nazvané ,plechovky nejen pro chlapy“. Kontrolovana osoba je tedy v postaveni
zpracovatele a zaroven v postaveni zadavatele reklamy umisténé na pivnich plechovkach. Tyto
produkty byly ddny do prodeje nejen na e-shopu ,,@Svijany®, ale ¢ast produkce této specialni edice
byla odkoupena za tGcelem ,,0ziveni trhu* téz nekterymi obchodnimi fetézci, coz vysvétluje, jak se
Setfené pivni plechovky dostaly 1 do maloobchodni sit¢.

- k popisu ptispévka a konstatovani kontrolujicich ,,odhalené Zeny jsou na pivnich plechovkach
zobrazeny bez souvislosti s prodavanym produktem®, kontrolovana osoba uvedla, Ze souvislost s
proddvanym produktem je patrnd na pozadi vyobrazeni Zen na plechovkdch — Zeny sedici na
chmelnici, Zena sedici ped lanem je¢mene, Zena stojici pred kadi s kvasem. Souvislost je téz patrna
na pozadi vyobrazenych pivnich plechovek — chmel sypajici se pii sklizni.
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- potisk plechovek realizuje jejich vyrobce (podle zadani kontrolované osoby), potisk se zadava se
znaénym piedstihem (nyni bude zadédvana vyroba plechovek pro produkci piva v roce 2021). Pivni
plechovky s potiskem jsou vyrabény a plnény v malych sériich, od kazdého vyobrazeni (Sarze) se
zadéava do vyroby pocet kusti zpravidla s ohledem na pozadavek minimélniho poctu 1500 ks od kazdé
Sarze dany vyrobcem plechovek. Oba Setfené druhy plechovek jsou ur¢eny pro plnéni pivem o rizném
obsahu alkoholu (vyobrazeni se zenami-pivo 11%, vyobrazeni sportovce-pivo 12%). Pocet
naplnénych plechovek, ktery jde do distribuce, stanovi kontrolovana osoba podle aktualni poptavky
po daném produktu, nebot’ doba minimalni trvanlivosti nefiltrovaného pivniho lezaku ve dvoulitrové
plechovce zavisi na druhu piva a téz na dob¢ uvedeni na trh, pfiCemz kolisa v rozmezi 50 — 90 dnii.

- posty (ptispévky) vklada na facebook @Svijany marketingovy manazer podle pokynt kontrolované
osoby.

Na tstnim jednani dne 18.11.2019 byla kontrolované osoba seznamena se zdznamy z mistnich Setfeni
(v€etné fotodokumentace), které provedli kontrolujici dne 11.11.2019 v provozovnach obchodnich
fetézci Tesco Liberec — Ruprechtice a Globus Liberec. V provozovné Liberec, Sousedska 600
obchodniho fetézce GLOBUS byly v prodejnim regale nalezeny pivni plechovky specialni edice
,hejen pro chlapy* s napisem ,,tajemstvi ispéchu* a vyobrazenim judisty Lukase Krpalka (dle popisu
druhého ptispévku). V provozovné Liberec, Vrchlického 830/41 obchodniho fetézce Tesco byly v
regale za pokladnou nalezeny pivni plechovky specidlni edice ,,nejen pro chlapy* s napisem ,,Svijany*
a vyobrazenim mladych Zen ,,v prostfedi spojeném s vyrobou piva®, intimné odhalenych, aktivné
vystupujicich v souvislosti s prodavanym produktem (vyobrazeni zen obdobné popisu prvniho
prispévku).

Na ustnim jednéni dne 18.11.2019 bylo kontrolované osob¢ ulozeno dodate¢né ptedlozit v terminu
do 03.12.2019 nésledujici informace k predmétu kontroly:

- podat informaci o rozsahu $ifeni reklamy distribuci piva v uvedenych pivnich plechovkach, véetné
informace, zda a jak ¢asto mize nastat pii maloobchodnim prodeji predmétnych plechovek situace,
7e oba druhy predmétnych plechovek jsou v prodejnim regalu umistény vedle sebe a na kupujiciho
tak ptisobi ob¢€ reklamni sd€leni soucasné. K tomu se zastupce kontrolované osoby piedbézné vyjadiil
jiz na ustnim jednani. Neptedpoklada se, Ze by v rdmci soucasnych smluvnich vztahti kontrolovana
osoba predavala obchodnim fetézcim pokyny k fizeni ,,merchandisingu prodeje piva“ (tj. udileni
pokyntl vyrobcem ke zplisobu a formé nabidky zbozi koneénému spotiebiteli) v rimci specialni edice
,hejen pro chlapy*®.

- dolozit Gdaj o aktualni dobé minimalni trvanlivosti piva ve dvoulitrovych plechovkach (udaj o
expiraci).

Dne 18.11.2019 byl o prob¢hu dosavadniho Setfeni potfizen protokol z ustniho jednani (¢.j. KULK

86611/2019), jehoz kopii obdrzela kontrolovand osoba na zavér jednani.

Dne 03.12.2019 bylo kontrolnimu orgénu doruceno vyjadieni spolec¢nosti PIVOVAR SVIJANY a.s.
k zahajené kontrole. Kontrolovana osoba se vyjadtila takto:

- k otazce ,,v jakém mnozstvi se predmétné plechovky distribuovaly* uvedla, Ze plechovky byly
nakoupeny v celkovém poctu cca 9 tisic kusti. Do prodeje neslo celé mnozstvi, nékteré byly ulozeny
do archivu, nékteré byly poSkozeny nebo znehodnoceny pfi plnéni pivem.

- k otdzce “v jakém obdobi se plechovky prodavaly* uvedla, ze v obdobi od poloviny inora 2018 do
konce dubna 2019; nyni jiZ neni na sklad¢ zZadnd plechovka s vyobrazenim, které je predmétem
kontroly.

- k otazce ,,byly pfispévky zvefejnény i jinde na internetu, nebo na jiné socialni siti“ uvedla, ze
Setfené piispévky nebyly zvetejnény na jiném serveru.

- k otdzce ,,mohly byt plechovky s Setfenym vyobrazenim muze a plechovky s vyobrazenim Zen
umistény pii prodeji vedle sebe uvedla, ze na tuto otazku nelze s jistotou odpovédét. Plechovky ,,pro
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chlapy* naplnéné 11% pivem a zaroven 12% pivem odebiraji pouze dva obchodni fetézce (Albert a
Globus). Vyobrazeni zen z kalendare se tiskly pouze na plechovky s 11% pivem (Svijansky Maz) a
vyobrazeni sportovce se tisklo pouze na plechovky s 12% pivem (Svijansky Rytit). Uvedené dva
obchodni fetézce odebiraly oba druhy piv v téchto obalech. Plechovky pro chlapy maji nékolik
designovych verzi, vétSinoveé jsou prodavany v klasickém nebo svateCnim provedeni (na Vanoce,
Velikonoce), tj. bez Setienych vyobrazeni.

- k otdzce ,,jakou ma pivo v plechovce pro chlapy expiraci® uvedla, Ze ma expira¢ni dobu 60 dni.

Kontrolovana osoba své pisemné vyjadieni doplnila o informaci, jaky byl motiv pro zadani tvorby
Setfenych fotografii. Nosnou myslenkou tvorby piedmétnych fotografii bylo nabourani stereotypu pii
vnimani pivovarnictvi jako Cist€é muzské zélezitosti. Tak tomu byvalo v minulosti, ale dnes Zeny
zastavaji fadu praci v rdmci pivovarnického procesu ve stejném postaveni jako muzi, véetn¢ t€zké a
n¢kdy 1 nepiijemné prace na chmelnici. Autofi fotografii se ve spojeni s zenskou krasou snazili
poukézat na skutecnost, Ze za vyrobou piva se skryva vic, nez jen samotna prace v pivovaru, a ze pro
kvalitni pivo jsou klicové ty nejlepsi ceské suroviny (péstované idedln€ na polich a chmelnicich v
pachtu nebo ve vlastnictvi pivovaru). Z téchto divoda jsou divky/zeny foceny vzdy s néjakym
zéakladnim produktem, ktery je nezbytny pro vyrobu piva — chmel, je¢men apod. (at’ uz je to vice ¢i
mén¢ zietelné).

Kontrolovand osoba na zavér svého vyjadieni prohlésila, Ze se do budoucna bude zabyvat tivahami
vznesenymi pii projedndni predmét kontroly a bude peclivé vyhodnocovat design obali piva, ktery
bude dostupny Siroké vetejnosti.

Uvahy, kterymi_byl kontrolni_organ veden p¥i posuzovini souladu pi¥edmétu kontroly se
zakonem o requlaci reklamy

- oba pfispévky vyhovuji definici reklamy pro ucely zdkona o regulaci reklamy, nebot’ byly Sifeny
prostfednictvim pocitacové sité (umistény na socidlni siti facebook) za tcelem informovani uzivatelt
této sit€ o aktudlni nabidce produktd pivovaru Svijany, tj. za i€elem podpory prodeje zbozi.

- ptispévky vyuzivaji prvky sexismu k pfilakdni pozornosti uZivatell sit€ facebook. Piispévky jsou
posuzovany jako sexisticka reklama pro podezieni na diskriminaci z diivodu pohlavi nebo z diivodu
obtéZovani a pro podezieni na snizovani lidské distojnosti jednak osob zli¢astnénych na reklamé, ale
také osob, zasazenych plisobenim reklamy v prostiedi socidlni sité. Ptispévky jsou posuzovany téz
z hlediska jejich mozného ptisobeni na spotiebitele, nebot’ v pribéhu setfeni byla v malé mite zjiSténa
téZ distribuce uvedenych produkti do maloobchodni sité prostfednictvim obchodnich fetézci.

- test diskriminace z divodu pohlavi nebo z divodu obtézovani:

zZ kontextu celkového plisobeni obou piispévka vyplyva, ze

a) uvedené piispévky obsahuji reklamni sdé€leni Sifené za telem podpory prodeje piva Svijany.
Druhy reklamni pfispévek zobrazuje do pili téla svleCeného muze, prvni Zeny s odhalenym poprsim
a pozadim. Zejména reklama, v niZ vystupuji Zeny, ma potencial negativniho dopadu na toto pohlavi.
Erotické zobrazeni Zen totiz muiZe posilovat stereotyp o Zenach jako sexualnim objektu. Na druhou
stranu reklama sleduje legitimni cil (vzhledem k povaze kontrolované osoby), a sice vérohodné
zobrazit nabizeny produkt, informovat o nabidce a prilakat ke koupi produktu adresaty, jimz
je reklama urcena. Za predpokladu, Ze zobrazeni Zenského téla neni ucelové lascivni, jsou
prostiedky k dosaZeni tohoto cile priméfené. Setfenim bylo prokizano nepiimé zobrazeni
Zenského téla v aktivni pozici v souvislosti s nabizenym produktem, respektive je zobrazeno
Vv prostiedi, které s vyrobou piva souvisi. Jde zaroven o nezbytny prosttedek k dosazeni legitimniho
cile, jelikoz 1ze ocekdvat, ze vizudlni zobrazeni cile dosdhne lépe, nez naptiiklad strohd textova
reklama bez obrazového doprovodu.

Lze vyhodnotit, Ze forma sexismu v uvedenych prispévcich nepiisobi zasadné negativné na
osoby s béZnym citénim, prispévky nemaji potencial negativné dopadnout na dané pohlavi.
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Pouziti zenské nahoty v prvnim ptispévku bez piimé souvislosti s nabizenym produktem (pivo) sice
muze prispivat k upevnéni negativnich stereotypli viici zendm, ale intenzita sexistického projevu je
pouze erotickd, tj. nizsi, nez kdyby reklama obsahovala prvky pornografie. Sexismus v pfispévcich
zdaleka nedosahuje urovné, kterd by mohla zdsadnim zptusobem prohloubit nahlizeni vétSinové
spolecnosti na negativni stereotypy. To samé plati 1 pro pouziti muzské nahoty ve druhém prispévku
s tim rozdilem, ze sice muze pfitahovat pozornost zejména osob opacného pohlavi, ale vyobrazeni
sexy muze svleceného do puli t€la je v reklamnim i vefejném prostoru Siroce tolerovano ve sdélenich
Sifenych riznymi komunika¢nimi médii, aniz by to zasadnim zptisobem pohorSovalo vétSinovou cast
spolecnosti. Takové reklamni sdéleni tedy nelze povazovat za sexistické v pravém slova smyslu,
nebot’ jeho plsobeni ve vetfejném prostoru nedosahuje ani erotické urovné jako slabsi formy sexismu,
respektive je mimo jeji rozliSeni.

Lze uzavfit, Ze oba prispévKky neobsahuji jakoukoliv diskriminaci z diivodu pohlavi.

b) oba prispévky se nijak nepodili na vytvaieni nepriznivého prostiedi vii¢i danému pohlavi.
Zasah reklam do osobnostnich prav zucastnénych osob nedosahuje takové intenzivni kvality, ktera
by zasadné ovlivnila jejich postaveni ve spolecnosti. Rovnéz extenzivni pisobeni uvedenych reklam
(plisobeni navenek) bylo ve vétsi mife prokdzédno pouze na socidlni siti facebook a nedosahuje
rozsahu, ktery by odiivodnoval uplatnéni zakonného zasahu proti nim.

Lze uzavftit, Ze oba prispévky neobsahuji jakoukoliv diskriminaci u diivodu obtéZovani.

- test snizovani lidské dastojnosti v reklamé:

z kontextu celkového piisobeni obou piispévki vyplyva, ze

aCkoliv prispévek, v némz vystupuji Zeny, miiZe negativné ovlivnit vnimani urc¢ité casti
spolefnosti (viz zatrazeni tohoto prispévku do hodnoceni v ramci ankety o udéleni ceny
»oexistické prasatecko* za rok 2018, kterou poradalo obéanské hnuti NESEHNUTI z.s. se
sidlem v Brné), je tfeba zdiraznit, Ze oba prispévky

a) neobsahuji prvky pornografie (nebot’ neurazi cit pro sexualni slu§nost, nezptisobuji moralni
pohorseni osobé s béZnym citénim),

b) nesniZuji obecné neprijatelnym zpisobem mravnost (nebot’ nejsou vnimany zasadné
negativné vétSinovou ¢asti spolecnosti).

Lze uzavftit, Ze sexismus pouZity zpracovatelem reklamy v obou prispévcich, nedosahuje takové
intenzity, aby doSlo ke sniZovani lidské diistojnosti jak osob zucastnénych na reklamé, tak
Sir§iho okruhu osob, které jsou adresaty uvedenych prispévki.

Vzhledem k tomu, Ze nebyly zjistény zadné skuteénosti, které by jinak odtvodnovaly dalsi postup
organu dozoru sméfujici k zahajeni fizeni o ptestupku, bylo v uvedené véci rozhodnuto tak, jak ve
vyroku tohoto usneseni uvedeno.

Poucdeni:

Toto usneseni se pouze poznamend do spisu a nelze se proti nému odvolat (§ 76 odst. 3 zdkona o
odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich a § 76 odst. 5 zadkona ¢. 500/2004 Sb., spravni fad, ve znéni
pozd¢jsich predpisit).

JUDr. Jiti Némec
vedoucti spravniho odboru



